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หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565

รหัสและชื่อหลักสูตร

ชื่อปริญญาและสาขาวิชา

รูปแบบของหลักสูตร

ความร่วมมือกับสถาบันอื่น 

การให้ปริญญาแก่ผู้สำเร็จการศึกษา 

การให้อนุปริญญาหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 

ภาษาไทย :         หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิตสาขาวิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 

ภาษาอังกฤษ :     Bachelor of Communication Arts  Program in DigitalMarketing Communication

วิชาเอก : -

จำนวนหน่วยกิตที่เรียนตลอดหลกสูตร : 122 หน่วยกิต

ภาษาไทย          ชื่อเต็ม : นิเทศศาสตรบัณฑิต (การสื่อสารการตลาดดิจิทัล)

                       ชื่อย่อ : นศ.บ. (การสื่อสารการตลาดดิจิทัล)

ภาษาอังกฤษ      ชื่อเต็ม : Bachelor of Communication Arts (Digital Marketing Communication)

                       ชื่อย่อ :  B. Comm.Arts. (Digital Marketing Communication) 

รูปแบบ                 : หลักสูตรระดับปริญญาตรี หลักสูตร 4 ปี

ประเภทหลักสูตร     :  หลักสูตรทางวิชาการ

ภาษาที่ใช้               : จัดการเรียนการสอนเป็นภาษาไทย 

การรับเข้าศึกษา       : รับนักศึกษาไทย และนักศึกษาต่างประเทศที่สามารถพูด อ่าน เขียน และเข้าใจภาษาไทยได้

เป็นหลักสูตรเฉพาะของมหาวิทยาลัยที่จัดการเรียนการสอนโดยตรงดำเนินงานโดยภาควิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 

คณะนวัตกรรม เทคโนโลยี และการสร้างสรรค์ มหาวิทยาลัยฟาร์อีสเทอร์น 

ผู้สำเร็จการศึกษาจะได้รับปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว

นักศึกษาที่ศึกษาหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล แต่ไม่สามารถศึกษาได้ครบตามโครงสร้าง

และเงื่อนไขต่าง ๆ  ที่กำหนดไว้ในหลักสูตร นักศึกษามีสิทธิ์ขอรับอนุปริญญาได้ ตามเงื่อนไขดังต่อไปนี้ คือ

ได้หน่วยกิตสะสมไม่น้อยกว่า 90 หน่วยกิต 

ได้รับค่าระดับเฉลี่ยสะสมไม่ต่ำกว่า 1.75

ได้ขึ้นทะเบียนเป็นนักศึกษามาแล้วไม่น้อยกว่า 5 ภาคการศึกษาปกติ

ได้ศึกษารายวิชาในหมวดวิชาศึกษาทั่วไป รวม 30 หน่วยกิต 

ได้ศึกษาหมวดวิชาเฉพาะ ประกอบด้วย วิชาแกน และวิชาเฉพาะ และ/หรือวิชาพื้นฐานวิชาชีพ รวมกันแล้วไม่น้อยกว่า 45

หน่วยกิต 

ได้ศึกษาหมวดวิชาเลือกเสรีมาแล้ว ไม่น้อยกว่า 3 หน่วยกิต
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สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 

ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐาน 

อาชีพที่สามารถประกอบอาชีพได้หลังสำเร็จการศึกษา 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565 ปรับปรุงจากหลักสูตร นิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล 

หลักสูตรปรบปรุง พ.ศ. 2561 

เปิดสอน ภาคการศึกษาที่ 1 ปี พ.ศ. 2565

ได้พิจารณากลั่นกรองโดยสภาวิชาการ ในการประชุมครั้งที่ 2/2564 

         เมื่อวันที่ 6 เดือน กรกฎาคม พ.ศ. 2564

ได้รับอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตรจากสภามหาวิทยาลัยฯ ในการประชุมครั้งที่ 3/2564 

         เมื่อวันที่ 4 เดือน กันยายน พ.ศ. 2564

หลักสูตรจะได้รับการเผยแพร่ว่าเป็นหลักสูตรที่มีคุณภาพและมาตรฐานตามมาตรฐานคุณวุฒิระดบปรญญาตรี 

พ.ศ. 2552 ในปการศึกษา 2567

นักการสื่อสารการตลาดดิจิทัล

นักวางแผนสื่อดิจิทัล

นักวางแผนกลยุทธ์แบรนด์และแบรนด์คอนเท้นท์

นักออกแบบเนื้อหาทางด้านดิจิทัล

นักประสานงานการตลาดและการโฆษณา (AE : Account Executive)

นักวิเคราะห์ข้อมูลและพฤติกรรมลูกค้า

นักบริหารงานสื่อออนไลน์

Blogger & Influencer

เจ้าของธุรกิจด้านการผลิตสื่อดิจิทัล 

นักการสื่อสารดิจิทัลในองค์การภาครัฐ และรฐวิสาหกิจ
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          ปัจจุบันองค์กรธุรกิจประสบปัญหาการแข่งขันที่ทวีความรุนแรงมากขึ้น การดำเนินธุรกิจยุคใหม่จำเป็นต้อง

แสวงหาแนวทางหรือกลยุทธ์ที่สร้างสรรค์ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพให้องค์กรและความอยู่รอดของธุรกิจ พัฒนาการ

อย่างก้าวกระโดดด้านเทคโนโลยีดิจิทัล โดยเฉพาะสื่อสงคมออนไลน์ (Social Media) เป็นช่องทางการสื่อสารที่

ทรงพลังอย่างมหาศาลในการเข้าถึงผู้รับสาร หรือผู้บริโภคจำนวนมากในเวลาอันรวดเร็ว ทันท่วงที และยังก่อให้

เกิดการสื่อสารแบบโต้ตอบทำให้กระบวนทัศน์ทางธุรกิจต้องปรับเปลี่ยนตามให้ทันอย่างรวดเร็ว 

          ยิ่งไปกว่านั้นผู้รับสารหรือผู้บริโภคมีกระแสพฤติกรรมการบริโภค การเชื่อมต่อและปฏิสัมพันธ์กับสื่อและ

แบรนด์ผลิตภัณฑ์ในรูปแบบที่ซับซ้อนและมีส่วนร่วมมากขึ้น มีการสร้างเนื้อหาโดยผู้ ใช้ งานสื่อดิจิทัล 

(User-generated Content) ที่เป็นผู้บริโภคอย่างแพร่หลาย ก่อให้เกิดการตลาดในรูปแบบใหม่ๆ จำนวนมาก 

อาทิ การตลาดแบบไวรัล (Viral Marketing) การรีวิวสินค้าออนไลน์ (Online Review) นอกจากนี้การเป็นเจ้าของ

เครื่องมือสื่อสาร เช่น สมาร์ทโฟน แท็บเล็ต หรือแล็ปท็อป ทำให้เกิดธุรกรรมผ่านช่องทางออนไลน์อย่างสะดวก 

แนวโน้มพาณิชย์อิเล็คทรอนิกส์ (E-Commerce) และการวิเคราะห์ข้อมูลลูกค้าด้วยระบบ AI (Artificial Intelligence)

มีแนวโน้มได้รับความนิยมเพิ่มขึ้น ธุรกิจสื่อดั้งเดิม เช่น ธุรกิจสิ่งพิมพ์ได้รับความนิยมลดลง เกิดปรากฏการณ์การ

ปรับตัวของสื่อ (Media Disruption) และเพิ่มขึ้นของสื่อด้านเนื้อหาข้ามแพลตฟอร์ม (Cross Platform)

การสื่อสารการตลาดดิจิทัล เป็นศาสตร์องค์ความรู้ และเป็นเครื่องมือที่มีบทบาทและความสำคัญต่อระบบเศรษฐกิจ

ในองค์ประกอบของการตลาดยุค 4.0เพื่อส่งเสริมการตลาดในบริบทออนไลน์และภูมิทัศน์สื่อ (Media landscape) 

ที่ปรับเปลี่ยนไปยังผู้บริโภคอย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ ปัจจุบันวิชาชีพสื่อสารการตลาดดิจิทัล เป็นวิชาชีพ

ที่ตลาดแรงงานอยู่ในภาวะขาดแคลนโดยผู้ประกอบการมีแนวโน้มความต้องการใช้บัณฑิตในระดับสูงขึ้นเรื่อยๆ

อย่างต่อเนื่อง

          หลักสูตรการสื่อสารการตลาดดิจิทัล หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ 2565 จึงพัฒนาขึ้นด้วยพันธกิจที่มุ่งตอบสนอง

ต่อความต้องการของสังคมและเศรษฐกิจของประเทศไทยยุค 4.0 ทั้งด้านวิชาการและวิชาชีพ โดยองค์ความรู้

ด้านการสื่อสารการตลาดดิจิทัล เป็นสหวิทยาการด้านการตลาดและศาสตร์ที่เกี่ยวข้อง ผสมผสานศาสตร์เทคโนโลยี

ดิจิทัลและศิลป์ของการสื่อสาร ส่งผลให้เกิดการพัฒนาองค์ความรู้ใหม่ หรือเกิดนวัตกรรมทางการสื่อสารการตลาด

ดิจิทัลแก่ผู้เรียน 

          โดยหลักสูตรจัดการเรียนการสอน เน้นการบูรณาการความรู้ทั้งภาคทฤษฎีและปฏิบัติ ให้สามารถประยุกต์

ศาสตร์ที่เกี่ยวข้องอย่างสร้างสรรค์ เป็นระบบ ในบริบทที่หลากหลาย โดยสอดคล้องกับวัฒนธรรม และจรรยาบรรณ

มุ่งเน้นกระบวนการสร้างความพร้อมในการเป็นนักสื่อสารการตลาดดิจิทัลที่มีคุณภาพเชิงองค์รวม โดยเน้นการ

พัฒนาทักษะตั้งแต่กระบวนการคิด การวิเคราะห์ การวางแผน การกำหนดกลยุทธ์ การสร้างสรรค์สื่อดิจิทัล และ

กิจกรรมต่างๆ โดยผสมผสานแนวคิดทางการตลาดและเทคโนโลยีดิจิทัลที่เหมาะสม การแก้ปัญหาจากกรณีศึกษา

จนถึงขั้นการประเมินผล

ความสำคัญของหลักสูตร 
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หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต

ปรัชญาหลักสูตร

วัตถุประสงค์ของหลักสูตร

        หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล เชื่อว่านักสื่อสารการตลาดดิจิทัลที่ดีต้องมี

ความสามารถเชิงบูรณาการศาสตร์ ทั้งความรู้และทักษะด้านการสื่อสารด้านการตลาด  ด้านเทคโนโลยีดิจิทัล 

มีความคิดสร้างสรรค์ การวิเคราะห์ข้อมูลลูกค้า การออกแบบกลยุทธ์ และบริหารช่องทางการสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพ

จะสามารถประยุกต์ก่อเกิดงานนวัตกรรมทางการสื่อสารการตลาดดิจิทัลได้ มีจิตวิญญาณผู้ประกอบการ คุณธรรม

จริยธรรม พร้อมด้วยจรรยาบรรณวิชาชีพและความรับผิดชอบต่อสังคม 

เพื่อผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ ความเข้าใจ ในการวิเคราะห์ข้อมูลลูกค้า และพฤติกรรมผู้บริโภคอย่างเป็นระบบ

        และทันสมัย พร้อมด้วยคุณธรรม จริยธธรม

มีทักษะ สามารถวิเคราะห์ คิดสร้างสรรค์เชิงกลยุทธ์ และการวางแผนช่องทางแบบบูรณาการ การประยุกต์ใช้

       งานอย่างเหมาะสม และประเมินความสำเร็จของผลงานได้    

สามารถประยุกต์ใช้ข้อมูล เพื่อบริหารช่องทาง ปรากฎเป็นผลงานเชิงสร้างสรรค์ หรือเป็นนวัตกรรมทางการ

       สื่อสารการตลาดดิจิทัลที่มีประสิทธิภาพ เพื่อรองรับการปรับเปลี่ยนสถานการณ์ธุรกิจและสังคมอย่างต่อเนื่อง       

มีภาวะผู้นำ ทักษะการสื่อสารเพื่อโน้มน้าวใจ และทักษะการนำเสนอ มีจิตวิญญาณผู้ประกอบการ จรรยาบรรณ

       วิชาชีพและความรับผิดชอบต่อสังคม
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จำนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร           

 ก. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป                               

           1) กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์      

           2) กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร     

           3) กลุ่มวิชาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีดิจิทัล   

           4) กลุ่มวิชาบูรณาการและเสริมสร้างทักษะชีวิต      

 ข หมวดวิชาเฉพาะด้าน           

           1) วิชาแกน                             

           2) วิชาเอกบังคับ           

           3) วิชาเอกเลือก        

 ค. หมวดวิชาเลือกเสรี    

1. กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  6  หน่วยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)

2. กลุ่มวิชาภาษาและการสื่อสาร  9  หน่วยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)

ก. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป   30   หน่วยกิต
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สาขาวิชาการสื่อสารการตลาดดิจิทัล
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3. กลุ่มวิชาคณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีดิจิทัล 9 หน่วยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)

 4. กลุ่มวิชาบูรณาการและเสริมสร้างทักษะชีวิต จำนวน 6 หน่วยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)

หมวดวิชาเฉพาะด้านประกอบด้วย 3 กลุ่มวิชา ดังต่อไปนี้

1. วิชาแกน จำนวน 18 หน่วยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)

ข. หมวดวิชาเฉพาะด้าน   86   หน่วยกิต
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2. วิชาบังคับ จำนวน 47 หน่วยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)
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3. วิชาเลือก จำนวน 21 หน่วยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)

(ให้นักศึกษาเลือกเรียนรายวิชาที่เปิดสอนในมหาวิทยาลัยฟาร์อีสเทอร์น) 

ค. หมวดวิชาเลือกเสรี   6   หน่วยกิต
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องค์ประกอบเกี่ยวกับประสบการณ์ภาคสนาม (การฝึกประสบการณ์วิชาชีพ หรือสหกิจศึกษา) 
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ผลสัมฤทธิ์การเรียนรู้เมื่อสิ้นปีการศึกษา 

ชั้นปี 1

ชั้นปี 2

ชั้นปี 3

ชั้นปี 4

นักศึกษาเกิดความรู้ ความเข้าใจด้านการสื่อสารการตลาดดิจิทัล และเทคโนโลยีดิจิทัล การวิเคราะห์ข้อมูลลูกค้าและ

พฤติกรรมผู้บริโภคเชิงลึกอย่างเป็นระบบและทันสมัย มีจิตวิญญาณของความเป็นผู้ประกอบการมีคุณธรรม จริยธรรม

และความรับผิดชอบต่อสังคม

นักศึกษาเกิดทักษะด้านการสื่อสารการตลาดดิจิทัล ทักษะการนำเสนอ รวมถึงทักษะการออกแบบและผลิตสื่อดิจิทัล

สามารถวิเคราะห์ คิดสร้างสรรค์เชิงกลยุทธ์ การวางแผนช่องทางการสื่อสารการตลาดดิจิทัลแบบบูรณาการ ประยุกต์ใช้

งานอย่างเหมาะสม ประเมินความสำเร็จของผลงานได้ อีกทั้งมีจรรยาบรรณวิชาชีพ ความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม

นักศึกษาสามารถประยุกต์ใช้ข้อมูล เพื่อบริหารช่องทางการสื่อสารการตลาดดิจิทัล ปรากฎเป็นผลงานเชิงสร้างสรรค์ 

หรือเป็นนวัตกรรมทางการสื่อสารการตลาดดิจิทัลที่มีประสิทธิภาพ มีภาวะผู้นำ มีทักษะการสื่อสารเพื่อโน้มน้าวใจ

ระหว่างบุคคล การบริหารงานด้านการสื่อสารการตลาดดิจิทัลเชิงกลยุทธ์ รวมถึงการบูรณาการศาสตร์อื่นที่เกี่ยวข้องได้

นักศึกษาเกิดทักษะและความรู้ด้านการวิจัยทางการสื่อสารการตลาดพร้อมทั้งนำไปประยุกต์ใช้ในกระบวนการฝึก

ปฏิบัติการวิชาชีพ ปรากฎเป็นผลงานที่สร้างสรรค์ หรือนวัตกรรมทางการสื่อสารการตลาดดิจิทัลที่มีประสิทธิภาพ 
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หลักเกณฑ์ในการประเมินผลนักศึกษา
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