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หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการส่ือสารการตลาดดิจิทัล

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565

รหัสและช่ือหลักสูตร

ช่ือปริญญาและสาขาวิชา

รูปแบบของหลักสูตร

ความรวมมือกับสถาบันอ่ืน 

การใหปริญญาแกผูสําเร็จการศึกษา 

การใหอนุปริญญาหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 

ภาษาไทย :         หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิตสาขาวิชาการส่ือสารการตลาดดิจิทัล 

ภาษาอังกฤษ :     Bachelor of Communication Arts  Program in DigitalMarketing Communication

วิชาเอก : -

จํานวนหนวยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร : 122 หนวยกิต

ภาษาไทย          ช่ือเต็ม : นิเทศศาสตรบัณฑิต (การส่ือสารการตลาดดิจิทัล)

                       ช่ือยอ : นศ.บ. (การส่ือสารการตลาดดิจิทัล)

ภาษาอังกฤษ      ช่ือเต็ม : Bachelor of Communication Arts (Digital Marketing Communication)

                       ช่ือยอ :  B. Comm.Arts. (Digital Marketing Communication) 

รูปแบบ                 : หลักสูตรระดับปริญญาตรี หลักสูตร 4 ป

ประเภทหลักสูตร     :  หลักสูตรทางวิชาการ

ภาษาท่ีใช               : จัดการเรียนการสอนเปนภาษาไทย 

การรับเขาศึกษา       : รับนักศึกษาไทย และนักศึกษาตางประเทศท่ีสามารถพูด อาน เขียน และเขาใจภาษาไทยได

เปนหลักสูตรเฉพาะของมหาวิทยาลัยท่ีจัดการเรียนการสอนโดยตรงดําเนินงานโดยภาควิชาการส่ือสารการตลาดดิจิทัล 

คณะนวัตกรรม เทคโนโลยี และการสรางสรรค มหาวิทยาลัยฟารอีสเทอรน 

ผูสําเร็จการศึกษาจะไดรับปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว

นักศึกษาท่ีศึกษาหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการส่ือสารการตลาดดิจิทัล แตไมสามารถศึกษาไดครบตามโครงสราง

และเง่ือนไขตาง ๆ  ท่ีกําหนดไวในหลักสูตร นักศึกษามีสิทธ์ิขอรับอนุปริญญาได ตามเง่ือนไขดังตอไปน้ี คือ

ไดหนวยกิตสะสมไมนอยกวา 90 หนวยกิต 

ไดรับคาระดับเฉล่ียสะสมไมต่ํากวา 1.75

ไดข้ึนทะเบียนเปนนักศึกษามาแลวไมนอยกวา 5 ภาคการศึกษาปกติ

ไดศึกษารายวิชาในหมวดวิชาศึกษาท่ัวไป รวม 30 หนวยกิต 

ไดศึกษาหมวดวิชาเฉพาะ ประกอบดวย วิชาแกน และวิชาเฉพาะ และ/หรือวิชาพ้ืนฐานวิชาชีพ รวมกันแลวไมนอยกวา 45

หนวยกิต 

ไดศึกษาหมวดวิชาเลือกเสรีมาแลว ไมนอยกวา 3 หนวยกิต

1



สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 

ความพรอมในการเผยแพรหลักสูตรท่ีมีคุณภาพและมาตรฐาน 

อาชีพท่ีสามารถประกอบอาชีพไดหลังสําเร็จการศึกษา 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565 ปรับปรุงจากหลักสูตร นิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการส่ือสารการตลาดดิจิทัล 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 

เปดสอน ภาคการศึกษาท่ี 1 ป พ.ศ. 2565

ไดพิจารณากล่ันกรองโดยสภาวิชาการ ในการประชุมคร้ังท่ี 2/2564 

         เม่ือวันท่ี 6 เดือน กรกฎาคม พ.ศ. 2564

ไดรับอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตรจากสภามหาวิทยาลัยฯ ในการประชุมคร้ังท่ี 3/2564 

         เม่ือวันท่ี 4 เดือน กันยายน พ.ศ. 2564

หลักสูตรจะไดรับการเผยแพรวาเปนหลักสูตรท่ีมีคุณภาพและมาตรฐานตามมาตรฐานคุณวุฒิระดับปริญญาตรี 

พ.ศ. 2552 ในปการศึกษา 2567

นักการส่ือสารการตลาดดิจิทัล

นักวางแผนส่ือดิจิทัล

นักวางแผนกลยุทธแบรนดและแบรนดคอนเทนท

นักออกแบบเน้ือหาทางดานดิจิทัล

นักประสานงานการตลาดและการโฆษณา (AE : Account Executive)

นักวิเคราะหขอมูลและพฤติกรรมลูกคา

นักบริหารงานส่ือออนไลน

Blogger & Influencer

เจาของธุรกิจดานการผลิตส่ือดิจิทัล 

นักการส่ือสารดิจิทัลในองคการภาครัฐ และรัฐวิสาหกิจ
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          ปจจุบันองคกรธุรกิจประสบปญหาการแขงขันท่ีทวีความรุนแรงมากข้ึน การดําเนินธุรกิจยุคใหมจําเปนตอง

แสวงหาแนวทางหรือกลยุทธท่ีสรางสรรค เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพใหองคกรและความอยูรอดของธุรกิจ พัฒนาการ

อยางกาวกระโดดดานเทคโนโลยีดิจิทัล โดยเฉพาะส่ือสังคมออนไลน (Social Media) เปนชองทางการส่ือสารท่ี

ทรงพลังอยางมหาศาลในการเขาถึงผูรับสาร หรือผูบริโภคจํานวนมากในเวลาอันรวดเร็ว ทันทวงที และยังกอให

เกิดการส่ือสารแบบโตตอบทําใหกระบวนทัศนทางธุรกิจตองปรับเปล่ียนตามใหทันอยางรวดเร็ว 

          ย่ิงไปกวาน้ันผูรับสารหรือผูบริโภคมีกระแสพฤติกรรมการบริโภค การเช่ือมตอและปฏิสัมพันธกับส่ือและ

แบรนดผลิตภัณฑในรูปแบบท่ีซับซอนและมีสวนรวมมากข้ึน มีการสรางเ น้ือหาโดยผู ใชงานส่ือดิจิทัล 

(User-generated Content) ท่ีเปนผูบริโภคอยางแพรหลาย กอใหเกิดการตลาดในรูปแบบใหมๆ จํานวนมาก 

อาทิ การตลาดแบบไวรัล (Viral Marketing) การรีวิวสินคาออนไลน (Online Review) นอกจากน้ีการเปนเจาของ

เคร่ืองมือส่ือสาร เชน สมารทโฟน แท็บเล็ต หรือแล็ปท็อป ทําใหเกิดธุรกรรมผานชองทางออนไลนอยางสะดวก 

แนวโนมพาณิชยอิเล็คทรอนิกส (E-Commerce) และการวิเคราะหขอมูลลูกคาดวยระบบ AI (Artificial Intelligence)

มีแนวโนมไดรับความนิยมเพ่ิมข้ึน ธุรกิจส่ือด้ังเดิม เชน ธุรกิจส่ิงพิมพไดรับความนิยมลดลง เกิดปรากฏการณการ

ปรับตัวของส่ือ (Media Disruption) และเพ่ิมข้ึนของส่ือดานเน้ือหาขามแพลตฟอรม (Cross Platform)

การส่ือสารการตลาดดิจิทัล เปนศาสตรองคความรู และเปนเคร่ืองมือท่ีมีบทบาทและความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจ

ในองคประกอบของการตลาดยุค 4.0เพ่ือสงเสริมการตลาดในบริบทออนไลนและภูมิทัศนส่ือ (Media landscape) 

ท่ีปรับเปล่ียนไปยังผูบริโภคอยางรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ ปจจุบันวิชาชีพส่ือสารการตลาดดิจิทัล เปนวิชาชีพ

ท่ีตลาดแรงงานอยูในภาวะขาดแคลนโดยผูประกอบการมีแนวโนมความตองการใชบัณฑิตในระดับสูงข้ึนเร่ือยๆ

อยางตอเน่ือง

          หลักสูตรการส่ือสารการตลาดดิจิทัล หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ 2565 จึงพัฒนาข้ึนดวยพันธกิจท่ีมุงตอบสนอง

ตอความตองการของสังคมและเศรษฐกิจของประเทศไทยยุค 4.0 ท้ังดานวิชาการและวิชาชีพ โดยองคความรู

ดานการส่ือสารการตลาดดิจิทัล เปนสหวิทยาการดานการตลาดและศาสตรท่ีเก่ียวของ ผสมผสานศาสตรเทคโนโลยี

ดิจิทัลและศิลปของการส่ือสาร สงผลใหเกิดการพัฒนาองคความรูใหม หรือเกิดนวัตกรรมทางการส่ือสารการตลาด

ดิจิทัลแกผูเรียน 

          โดยหลักสูตรจัดการเรียนการสอน เนนการบูรณาการความรูท้ังภาคทฤษฎีและปฏิบัติ ใหสามารถประยุกต

ศาสตรท่ีเก่ียวของอยางสรางสรรค เปนระบบ ในบริบทท่ีหลากหลาย โดยสอดคลองกับวัฒนธรรม และจรรยาบรรณ

มุงเนนกระบวนการสรางความพรอมในการเปนนักส่ือสารการตลาดดิจิทัลท่ีมีคุณภาพเชิงองครวม โดยเนนการ

พัฒนาทักษะต้ังแตกระบวนการคิด การวิเคราะห การวางแผน การกําหนดกลยุทธ การสรางสรรคส่ือดิจิทัล และ

กิจกรรมตางๆ โดยผสมผสานแนวคิดทางการตลาดและเทคโนโลยีดิจิทัลท่ีเหมาะสม การแกปญหาจากกรณีศึกษา

จนถึงข้ันการประเมินผล

ความสําคัญของหลักสูตร 
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หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต

ปรัชญาหลักสูตร

วัตถุประสงคของหลักสูตร

        หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการส่ือสารการตลาดดิจิทัล เช่ือวานักส่ือสารการตลาดดิจิทัลท่ีดีตองมี

ความสามารถเชิงบูรณาการศาสตร ท้ังความรูและทักษะดานการส่ือสารดานการตลาด  ดานเทคโนโลยีดิจิทัล 

มีความคิดสรางสรรค การวิเคราะหขอมูลลูกคา การออกแบบกลยุทธ และบริหารชองทางการส่ือสารอยางมีประสิทธิภาพ

จะสามารถประยุกตกอเกิดงานนวัตกรรมทางการส่ือสารการตลาดดิจิทัลได มีจิตวิญญาณผูประกอบการ คุณธรรม

จริยธรรม พรอมดวยจรรยาบรรณวิชาชีพและความรับผิดชอบตอสังคม 

เพ่ือผลิตบัณฑิตใหมีความรู ความเขาใจ ในการวิเคราะหขอมูลลูกคา และพฤติกรรมผูบริโภคอยางเปนระบบ

        และทันสมัย พรอมดวยคุณธรรม จริยธธรม

มีทักษะ สามารถวิเคราะห คิดสรางสรรคเชิงกลยุทธ และการวางแผนชองทางแบบบูรณาการ การประยุกตใช

       งานอยางเหมาะสม และประเมินความสําเร็จของผลงานได    

สามารถประยุกตใชขอมูล เพ่ือบริหารชองทาง ปรากฎเปนผลงานเชิงสรางสรรค หรือเปนนวัตกรรมทางการ

       ส่ือสารการตลาดดิจิทัลท่ีมีประสิทธิภาพ เพ่ือรองรับการปรับเปล่ียนสถานการณธุรกิจและสังคมอยางตอเน่ือง       

มีภาวะผูนํา ทักษะการส่ือสารเพ่ือโนมนาวใจ และทักษะการนําเสนอ มีจิตวิญญาณผูประกอบการ จรรยาบรรณ

       วิชาชีพและความรับผิดชอบตอสังคม
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จํานวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร           

 ก. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป                               

           1) กลุมวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร      

           2) กลุมวิชาภาษาและการส่ือสาร     

           3) กลุมวิชาคณิตศาสตร วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีดิจิทัล   

           4) กลุมวิชาบูรณาการและเสริมสรางทักษะชีวิต      

 ข หมวดวิชาเฉพาะดาน           

           1) วิชาแกน                             

           2) วิชาเอกบังคับ           

           3) วิชาเอกเลือก        

 ค. หมวดวิชาเลือกเสรี    

1. กลุมวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร  6  หนวยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาดวยตนเอง)

2. กลุมวิชาภาษาและการส่ือสาร  9  หนวยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาดวยตนเอง)

ก. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป   30   หนวยกิต

122

30

6

9

9

6

86

18

47

21

6

หนวยกิต

หนวยกิต

หนวยกิต

หนวยกิต

หนวยกิต

หนวยกิต

หนวยกิต

หนวยกิต

หนวยกิต

หนวยกิต

หนวยกิต

สาขาวิชาการส่ือสารการตลาดดิจิทัล
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3. กลุมวิชาคณิตศาสตร วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีดิจิทัล 9 หนวยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาดวยตนเอง)

 4. กลุมวิชาบูรณาการและเสริมสรางทักษะชีวิต จํานวน 6 หนวยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาดวยตนเอง)

หมวดวิชาเฉพาะดานประกอบดวย 3 กลุมวิชา ดังตอไปน้ี

1. วิชาแกน จํานวน 18 หนวยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาดวยตนเอง)

ข. หมวดวิชาเฉพาะดาน   86   หนวยกิต
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2. วิชาบังคับ จํานวน 47 หนวยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาดวยตนเอง)
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3. วิชาเลือก จํานวน 21 หนวยกิต (ทฤษฎี-ปฏิบัติ-ศึกษาดวยตนเอง)

(ใหนักศึกษาเลือกเรียนรายวิชาท่ีเปดสอนในมหาวิทยาลัยฟารอีสเทอรน) 

ค. หมวดวิชาเลือกเสรี   6   หนวยกิต
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องคประกอบเก่ียวกับประสบการณภาคสนาม (การฝกประสบการณวิชาชีพ หรือสหกิจศึกษา) 
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ผลสัมฤทธ์ิการเรียนรูเม่ือส้ินปการศึกษา 

ช้ันป 1

ช้ันป 2

ช้ันป 3

ช้ันป 4

นักศึกษาเกิดความรู ความเขาใจดานการส่ือสารการตลาดดิจิทัล และเทคโนโลยีดิจิทัล การวิเคราะหขอมูลลูกคาและ

พฤติกรรมผูบริโภคเชิงลึกอยางเปนระบบและทันสมัย มีจิตวิญญาณของความเปนผูประกอบการมีคุณธรรม จริยธรรม

และความรับผิดชอบตอสังคม

นักศึกษาเกิดทักษะดานการส่ือสารการตลาดดิจิทัล ทักษะการนําเสนอ รวมถึงทักษะการออกแบบและผลิตส่ือดิจิทัล

สามารถวิเคราะห คิดสรางสรรคเชิงกลยุทธ การวางแผนชองทางการส่ือสารการตลาดดิจิทัลแบบบูรณาการ ประยุกตใช

งานอยางเหมาะสม ประเมินความสําเร็จของผลงานได อีกท้ังมีจรรยาบรรณวิชาชีพ ความรับผิดชอบตอตนเองและสังคม

นักศึกษาสามารถประยุกตใชขอมูล เพ่ือบริหารชองทางการส่ือสารการตลาดดิจิทัล ปรากฎเปนผลงานเชิงสรางสรรค 

หรือเปนนวัตกรรมทางการส่ือสารการตลาดดิจิทัลท่ีมีประสิทธิภาพ มีภาวะผูนํา มีทักษะการส่ือสารเพ่ือโนมนาวใจ

ระหวางบุคคล การบริหารงานดานการส่ือสารการตลาดดิจิทัลเชิงกลยุทธ รวมถึงการบูรณาการศาสตรอ่ืนท่ีเก่ียวของได

นักศึกษาเกิดทักษะและความรูดานการวิจัยทางการส่ือสารการตลาดพรอมท้ังนําไปประยุกตใชในกระบวนการฝก

ปฏิบัติการวิชาชีพ ปรากฎเปนผลงานท่ีสรางสรรค หรือนวัตกรรมทางการส่ือสารการตลาดดิจิทัลท่ีมีประสิทธิภาพ 
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หลักเกณฑในการประเมินผลนักศึกษา
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